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Cele wystagpienia

* Prezentacja opinii i pogladow polskich obywateli na temat mediow jako zrodet
informacji polityczne,;.

* Prezentacja opinii polskich odbiorcow mediow na temat zagrozen i szans dla
przeptywu informacji politycznej w polskim systemie medialnym.

* Prezentacja oczekiwan polskich odbiorcow mediéw w zakresie zapobiegania i/lub
radzenia sobie z konsekwencjami negatywnych zjawisk, ktore obserwujg w
przeptywie informacji politycznej.



Podstawy teoretyczne

* Otoczenie systemu medialnego: czynniki ksztattujgce system medialny.

* Srodowisko informacji politycznej (political information environment) [van Aelst et
al., 2017]: ujecie zarowno podazy, jak i popytu.

e System medialny (Hallin & Mancini, 2004) a przeptyw informacji polityczne;
(Aalberg, van Aelst & Curran, 2010).

. S}Qstem medialny jako kontekst: analiza przeptywu informacji politycznej w
okreslonych systemach medialnych/typach systeméw medialnych.

* Rola poszczegolnych typow mediow dla przeptywu informacji politycznej w
systemach medialnych
- analiza zawartosci mediéw (podaz);
- analiza zrédet informacji politycznej i wzorcéw korzystania z medidw (popyt).



Pytania badawcze

(1) Zjakich typow mediow korzystajg polscy obywatele by zdoby¢ informacje
polityczne?

(2) Jakie wyzwania, problemy i zagrozenia dla przeptywu informacji politycznej w
polskim systemie medialnym dostrzegajg polscy uzytkownicy mediow?

(3) Jakie sg oczekiwania polskich obywateli w zakresie zapobiegania i/lub radzenia
sobie z konsekwencjami negatywnych zjawisk, ktore obserwujg w przeptywie
informacji politycznej?



Metodologia

Miedzynarodowy projekt badawczy , THREATPIE: The Threats and Potentials of a
Changing Political Information Environment activities”.

Civic science: rozpoczecie projektu badawczego od rozmow z uczestnikami procesu
przeptywu informacji politycznej — zaplanowanie kolejnych etapdw badan (web-
tracking, ankieta, eksperyment).

Badania jakosciowe: grupy fokusowe (obywatele i nauczyciele) i indywidualne
wywiady pogtebione (politycy i dziennikarze).
* Obywatele - dwie grupy uzytkownikdw mediéw: najmtodsi dorosli (18-25 lat;
n=6; 21.04.2021) oraz przedstawiciele grupy wiekowej 55+ (n=7; 29.04.2021).
e Dyskusje online (MS TEAMS); czas trwania dyskusji: 77 min. i 86 min.



Media jako zrodto informacji politycznej (1)

18-25

Media online, w tym media
spotecznosciowe (Facebook and Twitter)
oraz agregatory informacji (Google News
and Facebook News).

Infotainment: przekazy satyryczne i memy.

Pierwszym przystankiem jest Facebook.
(PLC10)

Nawyki, ktore wyksztafcifem w zakresie
spozywania mediow, to opieranie sie na
gtownych dostawcach lub agregatorach,
takich jak Google News czy Facebook
News. Oni sq karmicielami. (PLCOS)

55+

* Telewizja (w tym kanaty tematyczne)
* Prasa drukowana

* Prasa lokalna

* Media online

* Media zagraniczne

* W przypadku checi zapoznania sie z krotkg
informacjq korzystam z telefonu oraz
internetu. W przypadku checi zapoznania
sie z rozbudowanq informacjq korzystam z
TVN24 oraz prasy. (PLCO6).



Media jako zrodto informacji politycznej (2)

18-25

* Opinie o starszych uzytkownikach
mediow:

(1) korzystajg gtownie z mediow
tradycyjnych;

(2) s3 przywigzane do jednego zrodta
informacji:

Starsze osoby, ktore korzzstajq b4
internetu, raczej rzadko korzystajq z
wiecej niz jednego zrddfa informacdji.
Osoby starsze znajdujq sie w bance
medialnej. (PLC13)

55+

* Opinie o mtodych uzytkownikach
medidw:

(1) nie interesuja sie polityka;

(2) s3 podatni na ekstremizmy:

Wedfug mnie mtfodzi ludzie — méwie o
licealistach — nie interesujq sie politykq.
(... Mtodzi ludzie majq prawo, aby nie
interesowac sie politykqg. Uwazam, ze
mtodzi ludzie majg skrajne poglqd'y. By¢
moze to efekt braku mgdrosci
pochodzqcej z doswiadczenia zyciowego.
(...) Trudno zmienic poglgdy osoby, ktora
trafia do takiego srodowiska, gdyz grunt
zostat zbudowany na podstawie bardzo
skrajnego poglqgdu. (PLCO7)



Wyzwania i zagrozenia dla przeptywu informacji politycznej w

polskim systemie medialnym

18-25 55+

* Presja ekonomiczna (zabiegi majgce na * Polaryzacja polityczna mediow —
celu przykuwanie uwagi kosztem jakosci stronniczosc - krytyka ,mediow
informacji) -- brak czasu na zapoznawanie panstwowych”.
%Iaegﬁggvvlggvrvt)ésc'a (czytanie jedynie * Upadek prasy drukowanej - obnizenie

jakosci informacji.

* Presja ekonomiczna (zabiegi majgce na
celu przykuwanie uwagi kosztem jakosci
informacji).

* Dezinformacja: nieprawdziwe informacje
w mediach -- ograniczone kompetencje
odbiorcow w zakresie rozpoznawania

nieprawdziwych informacji.
. ‘o PR - e Ograniczona mozliwos¢ weryfikacji
Dobor informacji -- banki informacyjne. informacji — alternatywne 2rodta

e Unikanie informacji politycznych — informacji i opinii (brak filtrow).
zniechecenie, poczucie bezsilnosci.



Wyzwania | zagrozenia

Czynniki ekonomiczne:

Uwazam, ze clickbait jest uzasadniony dziataniem rynkowym prasy. Podmioty
otrzymujq pieniqdze za wejscia. Wydawato mi sie, ze to kwestia, ktora dotyka gazety
regionalne, ale ostatnio trafifem na clickbait w ramach Gazety Wyborczej. Gazeta
Wyborcza czy Rzeczpospolita oraz Tygodnik Powszechny — nie kojarzytem wybranych
tytutow z tego typu dziatalnoscig. (PLC11, 18-25)

Czynniki polityczne:

Uwazam, ze telewizji paristwowej nie mozna oglqdac bez reakcji alergicznych. Jakosc
informacji jest niska, stopien manipulacji wysoki, wrecz obrzydliwy. Staram sie
zapoznac z informacjq oferowanq przez panstwowe Zrodta informacji, jednakze po
chwili rezygnuje (PLCO1, 55+).



Oczekiwania polskich uzytkownikow mediow

18-25

(1)

Wiecej dobrych wiadomosci w
mediach.

Dziatania podejmowane przez
platformy online (rozpoznawanie i
oznaczanie informacji nieprawdziwych).

Dziatania podejmowane przez
organizacje fact-checkingowe
(weryfikacja zrodet i informaciji).

Dziatania podejmowane przez
uzytkownikow (autokontrola).

Regulacje prawne i odpowiedzialnos¢
platform za rozpowszechniane tresci
versus wolnos¢ mediow.

Edukacja: wiedza i umiejetnosci.

55+

(1) Budowanie etyki zawodu dziennikarza,
ktora zostata zniszczona (PLCO7).

(2) Politycy nie powinni ingerowac w tresc.
Powinni sie zajgc¢ rozwiqzaniami prawnymi,
rownym dostepem do poszczegolnych
mediow w trakcie przydziatu czestotliwosci.
Wtadza nie powinna naciskac na
prezentowane tresci. (PLCO2)

(3) W rodzinie musimy kfasc¢ nacisk na
rozwoj. (PLCO1).

(4) Jedynym rozwigzaniem jest podwyzszenie
poziomu edukacji. Niestety, o ksztafcie
edukacji decydujq politycy. (PLCO1)



Whnioski z badan i ich znaczenie dla analiz systemu

medialnego

Wptyw czynnika spotecznego na system medialny - réznice pokoleniowe w zakresie:
(1) korzystania z medidw
* rOzne znaczenie poszczegolnych typow mediow;
(2) postrzeganych wyzwan i zagrozen i oczekiwan:
* rozna waga przywigzywana do wptywu czynnikow ekonomicznych i
politycznych na system medialny;
* rozne oczekiwania w zakresie przeciwdziatania negatywnym zjawiskom i ich

skutkom: rola mediow (dziennikarzy), panstwa (politykow) i obywatel
(jednostek i organizacji spotecznych).

Badania ilosciowe wsrod polskich uzytkownikéw medidéw: zagrozenia i oczekiwania.



