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s NARODOWE CENTRUM NAUKI



Cel wystgpienia

= Celem wystapienia jest ukazanie wynikow badania fokusowego dotyczacego

percepcji dezinformacji przez obywateli oraz edukatorow.

= Szczegodlna uwaga zostanie zwrdcona na - wskazane przez obywateli oraz
edukatorow - przyczyny, zrodta, konsekwencje oraz metody walki z

dezinformacja.



Podstawy teoretyczne

= Koncepcja srodowiska informacji polityczne;

(Esseriin., 2012)

= Rola popytu oraz podazy na informacje o wydarzeniach w kraju i na swiecie

(Jeritiin., 2006; Van Aelst i in., 2017)

= Obawy dotyczace spadku jakosci udostepnianych informacji

(Van Aelst i in., 2017; de Vreesei in., 2017)



Podstawy teoretyczne

* Proces intensyfikacji udostepniania nieprawdziwych informacji

(Bovet & Maske, 2019; Lazer i in., 2018; Vosoughi i in., 2018; Grinberg i in., 2019)

= Percepcja dezinformacji

(Nielsen & Graves, 2017; IPSOS, 2018)



Operacjonalizacja pojec

* Dezinformacja:

intencjonalny lub nieintencjonalny proces rozpowszechniania nieprawdziwych

lub wprowadzajgcych w btad informacji.



Pytania badawcze

= (PBO1) Jakie - wedtug obywateli - sg przyczyny rozpowszechniania dezinformac;ji?

= (PB02) Kto - wedtug obywateli - stanowi zrddto fatszywych lub wprowadzajacych w btad
informac;ji?

= (PB03) Jakie - wedtug obywateli i edukatorow - s3 negatywne skutki rozpowszechniania
dezinformac;ji?

= (PB04) Kto i w jaki sposob - wedtug obywateli i edukatorow - moze walczy¢ ze zjawiskiem
rozpowszechniania fatszywych lub wprowadzajacych w btad informac;ji?

= (PB05) Jakie podobienstwa oraz roznice - w kwestii przyczyn, zrodet, konsekwencji oraz
rozwigzan - wystapity miedzy badanymi grupami (18-25; 55+ oraz edukatorzy)?



Metoda badawcza

= Zoghiskowany wywiad grupowy

(Fern, 2001)

= W dyskusji uczestniczyto od 6 do 8 uczestnikow

(Beck i in., 1986; Kitzinger & Barbour, 1999)

= 04/05.2021 r., wykorzystanie komunikatorow internetowych



Metoda badawcza

* Osoby miedzy 18 a 25 rokiem zycia oraz osoby powyzej 55 roku zycia

(Anderseniin., 2021)

= Nauczyciele szkot podstawowych i ponadpodstawowych z terenow miejskich

oraz wiejskich

»= Scenariusz rozmowy:
| czesc: pozyskiwanie oraz konsumpcja informacji
Il czesc: zagrozenia oraz mozliwosci

Il czesc: selektywna dieta medialna, unikanie informacji politycznych oraz dezinformacja



PRZYCZYNY rozpowszechniania dezinformacji

18-25 59+

media spotecznosciowe

weryfikacja informac;ji rozwoj mediow

decentralizacja

kryzys autoryterow era postprawdy

komory echa*




18-25

C12:,(...) mysle, ze prekursorem dezinformacji s3 media spotecznosciowe. Na Facebooku

mamy wiele grup okreslonych spotecznosci, ktore wierza w dany przekaz (...)"”



PRZYCZYNY rozpowszechniania dezinformacji

18-25 59+

media spotecznosciowe

weryfikacja informac;ji rozwoj mediow

decentralizacja

kryzys autoryterow era postprawdy*

komory echa




5+

C07: ,(..) wychodze z zatozenia, ze wszyscy zyjemy w czasach postprawdy
(...) prawda nie ma znaczenia, licza sie tylko emocje, ktore towarzyszg nam

w trakcie wybranego wydarzenia (...)"



/RODtA dezinformacji

18-25

59+

uzytkownicy internetu

grupy agitacyjne

uzytkownicy internetu-



18-25 oraz 55+

C11: ,(...) internet dat wzgledng demokratyzacje w produkowaniu i odbieraniu informacji

(...) decentralizacja pozwala na produkowanie masowej liczby informacji (...)"

C01: ,(...) widziatem dane o informacje na temat pandemii COVID-19. Bytem przerazony, jaka
liczba wiadomosci okazata sie niezgodna z rzeczywistoscia.

t atwosc¢ umieszczania nieprawdziwych informacji jest przerazajaca (...)"



KONSEKWENCJE rozpowszechniania dezinformacji

18-25 oraz 55+ edukatorzy

komory echa _ .,
(18-25) konsumpcja mediow
(55+)

krytyczne nastawienie

W . . .
kryzys a(%t_gsl)'yterow unikanie informacji
weryfikacja tresci

(55+)

zdrowie psychiczne

(18-25) kreowanie pogladow

A N poszukiwanie informacji
unikanie informac;ji (55+)

(18-25) postawy obywatelskie




18-25

C11: ,(...) decentralizacja pozwala na podwazanie medialnego lub naukowego autorytetu.
Ktos powie, ze to dobrze, bo nie ma monopolu zgnitych elit.

Ktos powie, ze to zle, bo rozpowszechniamy czarna magie i wierzenia ludowe. (...)"



KONSEKWENCJE rozpowszechniania dezinformacji

18-25 oraz 55+ edukatorzy

komory echa _ .,
(18-25) konsumpcja mediow
(55+)

krytyczne nastawienie

kryzys %g_tzg)ryterow unikanie informacji
weryfikacja tresci
(55+)

zdrowie psychiczne

(18-25) kreowanie pogladow

A N poszukiwanie informacji*
unikanie informac;ji (55+)

(18-25) postawy obywatelskie




5+

C07: ,(...) poszukiwanie informacji jest coraz trudniejsze, pomimo ze zrodet mamy

nieskonczenie wiele. Dotarcie do prawdziwej informacji jest niezwykle trudne (...)”



KONSEKWENCJE rozpowszechniania dezinformacji

18-25 oraz 55+ edukatorzy

komory echa _ .,
(18-25) konsumpcja mediow
(55+)

krytyczne nastawienie

kryzys %g_tzg)ryterow unikanie informacji
weryfikacja tresci
(55+)

zdrowie psychiczne

(18-25) kreowanie pogladow

A N poszukiwanie informacji
unikanie informac;ji (55+)

(18-25) postawy obywatelskie




WALKA z dezinformacjg

18-25 oraz 55+

edukatorzy

portale spotecznosciowe dieta medialna
(18-25) (18-25 oraz 55+)
sztuczna inteligencja interwencja obywatelska
(18-25) (18-25)

organizacje : :
) edukacja medialna
fact-checkingowe (18-25 oraz 55+)

(18-25)

regulacje prawne edukacja domowa*
(18-25) (18-25 oraz 55+)

podmioty medialne

wzor do nasladowania

edukacja medialna

spotkania ze specjalistami



18-25 oraz 55+

C11: ,(...) mam nadzieje, ze taki przedmiot miatby charakter praktyczny,
a nie tylko nauka na pamiec. Tutaj nie chodzi o nauke definicji,

chodzi o nauke, jak uniknac przenikania nieprawdziwych informacji do umystu (...)"

C02: ,(...) uwazam, ze szkota nie przygotuje nas do zycia, tak jak rodzina.

W rodzinie musimy ktasc nacisk na rozwaj (...)"”



WALKA z dezinformacjg

18-25 oraz 55+

edukatorzy

portale spotecznosciowe dieta medialna
(18-25) (18-25 oraz 55+)
sztuczna inteligencja interwencja obywatelska
(18-25) (18-25)

organizacje : :
) edukacja medialna
fact-checkingowe (18-25 oraz 55+)

(18-25)

regulacje prawne edukacja domowa
(18-25) (18-25 oraz 55+)

podmioty medialne

wzor do nasladowania

edukacja medialna

spotkania ze specjalistami*



edukatorzy

E08: ,(..) nie mozemy sie oktamywac. Mnie na filologii polskiej nikt nie uczyt o mediach.
To wszystko jest oparte o nasze doswiadczenia. Mam swiadomos¢,

ze moja przekazywana wiedza nie jest wiedza profesjonalna (...)"”

E02:,(...) przychodzi ktos z zewnatrz. Taka osoba jest specjalista w danym temacie
i stanowi autorytet dla ucznidw (...) gdybysmy mieli okazje goscic taka osobe,

z wiedzg o mediach, to bytoby to swietne rozwiazanie (...)”



PRZYCZYNY

18-25 95+
rozwoj mediow
ZRODEA
18-25 95+
uzytkownicy internetu
KONSEKWENCJE
18-25 95+ edukatorzy

konsumpcja mediow

wptyw na postawe




ROZWIAZANIA
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