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Cel wystagpienia

= Celem wystgpienia jest ukazanie wynikow badania fokusowego dotyczacego

percepcji dezinformacji przez obywateli.

= Szczegdlna uwaga zostanie zwrocona na — wskazane przez obywateli — przyczyny,

zrodta, konsekwencje oraz metody walki z dezinformacja.



Podstawy teoretyczne

= Koncepcja srodowiska informacji politycznej

(Esseriin., 2012)

= Rola popytu oraz podazy na informacje o wydarzeniach w kraju i na Swiecie

(Jeritiin., 2006; Van Aelst i in., 2017)

= Obawy dotyczace spadku jakosci udostepnianych informac;ji

(Van Aelstiin., 2017; de Vreese i in., 2017)



Podstawy teoretyczne

" Proces intensyfikacji udostepniania nieprawdziwych informac;ji

(Bovet & Maske, 2019; Lazer i in., 2018; Vosoughi i in., 2018; Grinberg i in., 2019)

" Percepcja dezinformacji

(Kleis & Graves, 2017; IPSOS, 2018)



Operacjonalizacja pojec

Fatszywa tresc
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(Lecheler & Egelhofer, 2019)



Pytania badawcze

= (PB01) Jakie — wedtug obywateli — sg przyczyny rozpowszechniania dezinformacji?

= (PB02) Kto — wedfug obywateli — stanowi zrédto fatszywych lub wprowadzajgcych w btad
informac;ji?

= (PB03) Jakie — wedtug obywateli — sg negatywne skutki rozpowszechniania dezinformac;ji?

= (PBO4) Kto i w jaki sposob — wedtug obywateli — moze walczy¢ ze zjawiskiem
rozpowszechniania fatszywych lub wprowadzajgcych w btad informac;ji?

= (PB05) Jakie podobienstwa oraz roznice - w kwestii przyczyn, zrodet, konsekwencji oraz
rozwigzan — wystgpity miedzy badanymi grupami obywateli (18-25 oraz 55+)?



Metoda badawcza

= Zogniskowany wywiad grupowy

(Lisek-Michalska, 2013; Merton i in., 1956; Morgan, 1996)

= W dyskusji uczestniczyto od 6 do 8 uczestnikow

(Beck i in., 1986; Kitzinger & Barbour, 1999)

= ZroOwnowazona reprezentacja ptci, komunikator internetowy



Metoda badawcza

= Osoby miedzy 18 a 25 rokiem zycia oraz osoby powyzej 55 roku zycia

(Andersen iin., 2021)

= Scenariusz rozmowy:
| czes¢: pozyskiwanie oraz konsumpcja informacji
Il cze$S¢: zagrozenia oraz mozliwosci

lIl czesé: unikanie informacji politycznych, dezinformacja oraz dieta media



Wyniki badania (18-25)

= (PB0O1) Jakie — wedtug obywateli — sg przyczyny rozpowszechniania dezinformacji?

= C12: ,(...) mysle, ze prekursorem dezinformacji sg media spotecznosciowe. Na Facebooku mamy

wiele grup okreslonych spotecznosci, ktére wierzg w dany przekaz (...)”

= C11: ,(...) wedlug mnie dobrze zrobiony fake news jest trudny do sprawdzenia. Przecietny

obywatel nie ma takiej wiedzy, aby rozpoznac fake newsa o szczepionkach (...)”



Wyniki badania (55+)

= (PB0O1) Jakie — wedtug obywateli — sg przyczyny rozpowszechniania dezinformacji?

= C07: ,(...) zZyjemy w czasach post prawdy. Prawda nie ma znaczenia, liczg sie tylko emocje, ktére

towarzyszg nam w trakcie wybranego wydarzenia (...)"

= C01: ,(...) mozliwos¢ umieszczania i fatwosc¢ rozpowszechniania nieprawdziwych informacji jest

przerazajaca (...)"



Wyniki badania (18-25) oraz (55+)

= (PB02) Kto — wedtug obywateli — stanowi zrodfo fatszywych lub wprowadzajgcych w

btad informac;ji?

= C11: ,(...) internet dat wzgledng demokratyzacje w produkowaniu i odbieraniu informacji (...)

decentralizacja pozwala na produkowanie masowej liczby informacji (...)"”

= C01: ,(...) Widziatem dane o informacje na temat pandemii COVID-19. Liczba wiadomosci, ktora

okazata sie niezgodna z rzeczywistoscig byta przerazajaca (...)”



Wyniki badania (18-25)

= (PB0O3) Jakie — wedtug obywateli — sg negatywne skutki rozpowszechniania

dezinformac;ji?

= C12:,(...) to pozwala na podwazanie medialnego lub naukowego autorytetu. Moze to dobrze, bo
nie ma monopolu zgnitych elit. Z drugiej strony mozemy rozpowszechnia¢ roznego rodzaju

ktamstwa (...)"”

= C11: ,(...) wrdéznych grupach dochodzi do utwierdzenia w pogladach, ktére nie muszg byc¢ zgodne
z nauka. Dobry przyktad stanowig grupy antyszczepionkowe. Osoby, ktére wierzg w niszowe teorie

moga znalez¢ swoje miejsce w internecie (...)"



Wyniki badania (55+)

= (PB0O3) Jakie — wedtug obywateli — sg negatywne skutki rozpowszechniania

dezinformac;ji?

= CO01: ,(...) w przypadku medidw do ktérych mamy wzglednie tatwy dostep, to trudno jest odréznic

prawde od fake newsoéw (...)"

= CO07: ,(...) poszukiwanie informacji jest coraz trudniejsze, pomimo ze Zzrédet mamy nieskoriczenie

wiele. Dotarcie do prawdziwej informacji jest niezwykle trudne (...)”



Wyniki badania (18-25)

= (PB04) Kto i w jaki sposéb — weditug obywateli — moze walczy¢ ze zjawiskiem

rozpowszechniania fatszywych lub wprowadzajacych w btad informac;ji?

= C11:,(...) by¢é moze odpowiedzialnos¢ powinna wzigc platforma, ktéra daje mozliwosé szerzenia

tresci (...)"

= C11: ,(...) to bardzo dobrze, ze organizacje fact-checkingowe dziatajg. Musimy jednak pamietac,

ze ten system nie bedzie funkcjonowat idealnie, poniewaz zawsze moze wystgpic zta ocena (...)”



Wyniki badania (18-25)

= (PB04) Kto i w jaki sposéb — weditug obywateli — moze walczy¢ ze zjawiskiem

rozpowszechniania fatszywych lub wprowadzajacych w btad informac;ji?

= C10: ,(...) komputerowa kontrola nie daje 100% pewnosci. Odpowiedzialnosé¢ spada na nas.

Musimy sobie sami utozy¢ diete, musimy wiedzie¢, jak korzysta¢ z medidéw (...)”

= C13: ,, (...) jedyne rozwigzanie to prawne wycigganie konsekwencji (...) trzeba poczekaé na
odpowiednig liczbe procesow, ktére wskazywatby, ze rozpowszechnianie takich fatszywych haset

konczy sie konsekwencjami prawnymi (...)”



Wyniki badania (18-25)

= (PB04) Kto i w jaki sposéb — weditug obywateli — moze walczy¢ ze zjawiskiem

rozpowszechniania fatszywych lub wprowadzajacych w btad informac;ji?

= C09: ,(...) patrzac na edukacje w Polsce, nie wierze, ze co$ sie zmieni. Spotkania uczniow z

ekspertami w danej dziedzinie sg potrzebne {...)

= C13: ,(...) mam nadzieje, ze taki przedmiot miatby charakter praktyczny, a nie tylko nauka na
pamieé. Tutaj nie chodzi o nauke definicji, chodzi o nauke, jak unikng¢ przenikania

nieprawdziwych informacji do umystu (...)”



Wyniki badania (55+)

= (PB04) Kto i w jaki sposéb — weditug obywateli — moze walczy¢ ze zjawiskiem

rozpowszechniania fatszywych lub wprowadzajacych w btad informac;ji?

= C07:,(...) Co mozna robic¢, aby mie¢ zblizone do prawdy informacje na temat pandemii? Siegam do
artykutow, publikowanych przez naukowe placowki badawcze. Jezeli chodzi o informacje

polityczne, to jest to bardzo trudne (...)"

= C03: ,(...) chce poznac tresci bazowe, gdyz takie informacje nie sg obarczone komentarzem. Taka

informacja pozwala mi samemu zinterpretowac pewien stan rzeczy (...)”



Wyniki badania (55+)

= (PB04) Kto i w jaki sposéb — weditug obywateli — moze walczy¢ ze zjawiskiem

rozpowszechniania fatszywych lub wprowadzajacych w btad informac;ji?

= C07: ,(...) rozpoczynam swoj dzien od weryfikacji informacji zawartych na stronach

internetowych biuletyndw i dziennikéw urzedowych (...)”

= C02: ,(...) powinnismy liczy¢ na obiektywne media panstwowe czy narodowe (...) uwazam, ze

szkota nie przygotuje nas do zycia, tak jak rodzina. W rodzinie musimy ktas¢ nacisk na rozwoj (...)”



Wyniki badania (18-25) oraz (55+)

= (PB05) Jakie podobienistwa oraz réznice wystgpity miedzy badanymi grupami obywateli?

PRZYCZYNY

KONSEKWENCIE

ROZWIAZANIA
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